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Le dispositif « Gagnez votre place au soleil », reprend les mêmes principes 
que la campagne « Bassin de Vie » :

▪ Création d’une plate-forme web qui agrège les contenus des 

destinations partenaires et un séjour à gagner.

▪ Diffusion des contenus via les e-news et des campagnes 
sponsorisées.

▪ Acquisition de prospects intégrés à la base de données partagée.

La plate-forme et ses contenus sont mis en ligne de mars 2024 à mars 2025 
avec remise à jour des séjours 2 fois dans l’année.

La campagne  : https://www.herault-tourisme.com/fr/gagnez-vos-sejours/
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• 2 Campagnes sponsorisées de 120 € par dotation et 

par période (Facebook, Instagram…), soit un budget 

TTC de 480 € par partenaire à l’année.

Objectifs:
❖ Accroître la notoriété des destinations touristiques auprès des clientèles 

françaises, belges et suisses.

❖ Générer de nouveaux prospects pour notre base de données partagée.

❖ Proposer des séjours attractifs à travers une expérience utilisateur 

immersive. 

• 1 contenu dédié sur l’ensemble des newsletters 
France (entre 300 et 500 000 destinataires par news) 

+ (nouveauté) 1 e-news dédiée mettant en avant 

chacune des offres adressée à 800 000 personnes. 

Soit un budget TTC de 2 000 € la newsletter.

Plan de communication :

• A l’affiche sur la home-page herault-tourisme.com 

et dans la rubrique « Séjourner» et maillé sur 

différentes pages du site.

Campagnes 

sponsorisées (Facebook, 

Instagram, réseau 

network…)
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Le dispositif « Gagnez votre place au soleil » renforce la 

visibilité des destinations partenaires et permet d'attirer un 

large public à travers leurs offres, tout en acquérant de 

nouveaux prospects qualifiés. 

La campagne a généré de mars à août 2024

• plus de 135 300 visiteurs (légère baisse de 6% vs 2023 ) 

• plus de 10 500 nouveaux prospects opt-ins.

Les performances des campagnes sponsorisées et des 

newsletters représentent 65% du trafic total.

Résultats premier semestre:
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Fréquentation de la Plateforme de recrutement 

du 1er mars au 31 août 2024

2022 2023 2024

Visites 80 047 144 680 135 323 (-6%/2023)

Inscriptions* 83 884 77 434 70 260 (-9%/2023)

Nouveaux 

prospects**
9 591 10 951 10 554 (-3%/2023)

*Inscriptions: totalité des personnes ayant participé à la campagne en remplissant le formulaire d’inscription.
**Nouveaux prospects: Personnes « opt-ins » ayant rempli le formulaire d’inscription et qui souhaitent recevoir les newsletters.
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Evolution de la fréquentation de la plateforme de recrutement 

entre 2022 et 2024 de mars à août
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Résultats 1er phase

(1/03 – 31/08)
Pages Visites Inscrits

Home Gagnez vos séjours 29 269

Cap d’Agde Méditerranée Séjour en camping 27 048 18 211

Archipel de Thau Séjour en hôtel à Sète 17 781 12 242

La Domitienne Séjour domaine d’exception 17 172 11 131

Montpellier Méditerranée Escapade à Montpellier 14 224 10 147

Grand Orb Séjour nature en Haut-Languedoc 13 803 9 786

Gîtes de France Hérault Séjour en gîtes 9 714 6 048

Béziers Méditerranée Séjour à Béziers 6 194 2 695
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Les séjours choisis par les internautes
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Sources du trafic de la fréquentation de la plate-forme

Les campagnes sponsorisées sur les réseaux sociaux (Facebook, Instagram) ont été 

la principale source de trafic, représentant 39% des visites.                                       

Chaque séjour bénéficie de 2 campagnes sponsorisées de 120€

14 campagnes sponsorisées depuis le début de l’année ont généré 25 831 clics sur les 

différents contenus (28 974 en 2023) et ciblé une audience de 1.06 M de pers (855 000 

en 2023) 

=> 14 campagnes, 1 700 € investis, 0,07€ / clic, 25831 clics générés, 1.064 Million 
d’internautes ciblés.

NB:  26% des visites générées sur la plate-forme proviennent des newsletters France 

partenariales.



Prospects TOTAL

Nombre de destinataires 550 000

Nombre d’ouvertures uniques 59 901

Taux d’ouvertures uniques 10,9%

Nombre de clics uniques 5 583

Taux de réactivité uniques 9,3%

Taux de clic 1%

Newsletter Hérault Tourisme FR 130524

Gagnez votre place au soleil !

En complément des leviers de diffusion habituels (réseaux sociaux, 

articles dans les e-news des destinations…), pour renforcer la 
visibilité de la campagne « Gagnez votre place au soleil », une 

newsletter dédiée aux destinations partenaires a été adressée mi-

mai à un fichier externe de 550 000 personnes. Les résultats très 

positifs en termes de visibilité et de réactivité: près de 60 000 

consultations et 5 600 clics générés.

Résultats par dotation:

- Home « Gagnez votre place au soleil »: 1 324 clics

- La Domitienne (séjour d’exception): 744 clics
- Archipel de Thau (séjour en hôtel): 657 clics

- Gîtes de France (séjour en gîtes): 479 clics

- Cap d’Agde Méditerranée (séjour en camping): 452 clics
- Grand Orb (séjour insolite): 328 clics

- Montpellier Méditerranée (city break): 287 clics

- Béziers Méditerranée (séjour à Béziers): 124 clics
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Bilan envoi newsletter dédiée

https://f.info.herault-tourisme.com/f/o?q=d8oZ014K5h4BeylwpMPDYW_x5jb7cfZzdW0id2LR_3S723fpqUXprDStJRjKCMTLlN5eaNOWgNdCocSzwNpfzgJvqxSwT335GH3pJdekWaJqaUiAvE_S24SDDXGeGls31cpQ4vhJDXPJZE3iphO34WT83O7GPFmYl4U0iC2-DO0t3ymg5zGlQyj27bwmvKFFQ5WgAQqiAd9X6tPs7U0RDj4LQcCehEsYvVT3eEVhfdbDus8-8zMiYX3ZPNsUxDRJHIYYFf0lrABZKeUFvEIBlw&c=Email%2F918072478%2F22919%2F6160%2F2fc6f0a3


CAMPAGNES SPONSORISEES
FRANCE PERIODE 1 (1er mars – 31 août 2024)

Campagnes Clics Portée Coût / Clics

La Domitienne - Séjour d'exception (22-27/03) 1 780 70 133 0,07 €
Cap d'Agde Méditerranée - Séjour camping**** (6-

11/04)
2 740 123 344 0,04 €

Gîtes de France - Séjour en gîtes (19-23/04) 1 140 51 146 0,12 €
Archipel de Thau - Séjour en hôtel (14-19/05) 1 777 91 398 0,07 €
Grand Orb - Séjour insolite (26-31/05) 1 513 56 061 0,08 €
Béziers Méditerranée - Séjour à Béziers (20-25/06) 1 523 97 675 0,08 €
Montpellier Méditerranée - City break à Montpellier (9-

14/07)
1 245 38 093 0,10 €

La Domitienne - Séjour d'exception (16-21/07) 2 009 66 930 0,06 €

Gîtes de France - Séjour en gîtes (24-29/07) 1 571 52 787 0,08 €

Archipel de Thau - Séjour en hôtel (30/07 - 4/08) 1 862 61 946 0,06 €



CAMPAGNES SPONSORISEES
FRANCE PERIODE 1 (1er mars – 31 août 2023)

Campagnes Clics Portée Coût / Clics

Cap d'Agde Méditerranée - Séjour camping**** (5-

10/08) 2 627 60 425
0,05 €

Béziers Méditerranée - Séjour à Béziers (13-20/08) 2 411 133 776 0,05 €

Grand Orb - Séjour insolite (26-31/08) 1 998 86 584 0,06 €
Montpellier Méditerranée - City break à Montpellier 

(28/08-1/09) 1 635 74 428
0,07 €

Clics Portée Coût / Clics

TOTAL PERIODE 1 2024 25 831 1 064 726 0,07 €
TOTAL PERIODE 1 2023 28 974 855 859 0,06 €
TOTAL PERIODE 1 2022 22 658 932 403 0,07 €



CAMPAGNES SPONSORISEES
FRANCE PERIODE 1 (1er mars – 31 août 2023)

- 14 campagnes – 1 700 € VS 13 campagnes – 1 620 € en 2023
- 25 831 clics générés VS 28 974 clics de mars à août 2023

- 1.06 M de prospects ciblés VS 855 900 en 2023

- 0,07 € / clic VS 0,06 € / clic en 2023

 Le bilan de cette première phase de campagne est positif malgré 

une baisse de 10,8% de clics générés l’année passée.
 Le coût au clic reste excellent (0,07 € vs 0,06 € en 2023 sur la 

même période).

 Le volume d’audience captive est par contre largement 
supérieur (plus d’1 M vs 855 000 personnes en 2023).

 Malgré cette baisse de clics, nous constatons une augmentation 

par rapport à 2022 et surtout une durée des visites des pages 

des destinations et un volume de clics sur vos sites web 

beaucoup plus important.



Clics Portée Coût / Clics

CAP D’AGDE MEDITERRANEE 5 367 183 769 0,04 €

BEZIERS MEDITERRANEE 3 934 231 451 0,06 €

LA DOMITIENNE 3 789 137 063 0,06 €

ARCHIPEL DE THAU 3 639 153 344 0,07 €

GRAND ORB 3 511 142 645 0,07 €

MONTPELLIER MEDITERRANEE 2 880 112 521 0,08 €

GITES DE France 2 711 103 933 0,10 €

CAMPAGNES SPONSORISEES
FRANCE PERIODE 1 (1er mars – 31 août 2024)



Campagnes Cap d’Agde Méditerranée – Séjour camping 

**** – 6-11/04 & 5-10/08) 

5 367 clics – 183 769 personnes atteintes – Coût / Clic 0,04 €



Campagnes Béziers Méditerranée – Séjour à Béziers (20-

25/06 – 13-20/08)

3 934 clics – 231 451 personnes atteintes – Coût / Clic 0,06 € 
€



Campagnes La Domitienne – Séjour d’exception (22-

27/03 & 16-21/07)

3 789 clics – 137 063 personnes atteintes – Coût / Clic 0,06 €



Campagnes Archipel de Thau – Séjour en hôtel (14-19/05 

& 30/07-4/08)

3 639 clics – 152 344 personnes atteintes – Coût / Clic 0,07 €



Campagnes le Grand Orb – Séjour insolite (26-31/05 & 

26-31/08)

3 511 clics – 142 645 personnes atteintes – Coût / Clic 0,07 €



Campagnes Montpellier Méditerranée – City break à 

Montpellier (9-14/07 & 28/08-1er/08) 

2 880 clics – 112 521 personnes atteintes – Coût / Clic 0,08 €



Campagnes Gîtes de France– Week-end en gîtes (19-

23/04 & 24-29/07)

2 711 clics – 103 933 personnes atteintes – Coût / Clic 0,10 €


