
 

Guide pour les rédacteurs  

Avant de commencer à rédiger, ayez bien notre ligne éditoriale à l’esprit, si besoin, n’hésitez pas à prendre quelques 
instants pour la relire.  

C’est très important pour écrire avec le bon ton, avec les bons mots, sous le bon angle…  

Quelques mots clés : Sincérité, connivence, recommandations, conseils, style engagé, ton léger, convivial, émotions, avec 

le sourire et de l’humour…  

On parle de vacances, de loisirs, de bien manger, de bien dormir… Emportons-les dans nos bagages et faisons-les 

voyager dans l’Hérault avec de la lumière et de grands espaces. Et pensez à jouer le contre-pied des clichés, des idées 

reçues… On partage un côté de l’Hérault auquel on ne s’attend pas, on ne tait pas les éléments négatifs mais on y 
apporte des solutions, des plans B… Ne pas être parfait, ne pas être lisse, c’est être vrai, sincère !   

Un ton décalé est le bienvenu quand cela s’y prête.   

Il faut impliquer le plus possible l’internaute, en l’interpellant, en s’adressant à lui pour installer une certaine 
connivence qui va donner envie à l’internaute de nous suivre : utiliser le ‘je’ ‘vous’ et ‘nous’.  

Utiliser un vocabulaire simple, qualitatif, précis, court, direct, et avec du peps !  

L’humain est au centre de notre communication.  

Le maître mot : parler comme si vous étiez à l’accueil d’un OT et que vous conseillez un ami, un cousin…  On y 
va, on se lâche…   
Toute la valeur ajoutée de nos outils sera dans nos contenus, dans nos conseils, dans notre parole d’expert, à 
vous de jouer ��  

Les différentes pages  

On a différents types de pages : expérience, top, reportage, guide de voyage, escapade, Hub, Hub reportage. Vous 

trouverez également les gabarits de rédaction de ces pages, des recommandations…  

Sur toutes ces pages, il faut adopter un style nouveau, celui de la recommandation, du conseil et non plus un style  

descriptif.  

>La page expérience : on est dans la retranscription d’une expérience réelle, avec des émotions, du ressenti, des 
conseils, de la recommandation…  

>La page reportage, escapade : on est à 100% dans la recommandation, le conseil avec nos témoignages, notre 

vécu… ou  l’intervention d’une tierce personne par notre intermédiaire : un pro, une personnalité, un expert, un 
enfant…  

>La page Top : on est là aussi à 100% dans la recommandation, le conseil, la sélection du meilleur à voir… L’axe 
éditorial n’est toujours pas dans le descriptif, mais sous l’angle du témoignage avec une retransmission des 
émotions, du ressenti… en quelques mots… 

 

 

 

 

 

 



Quelques recommandations, consignes pour aider dans la rédaction :  

Chaque page doit faire en moyenne 1500 mots et pas plus de 1800 mots. Elles doivent mixer au maximum les blocs 

: texte, photo, vidéo, remontées tourinsoft, micro-contenus… Plus la page sera variée dans ses contenus, plus elle 
sera réussie.  

Rappelez-vous bien que les titres, les chapôs, les accroches ont une importance primordiale, ils doivent être très 

travaillés, percutants, sexy, et attirer l’attention pour que l’internaute poursuive sa lecture.  Ils doivent aussi être 
pensés pour le référencement naturel.  

Pensez à intégrer dans votre page, les 5 à 10 mots clés les plus importants.  

Nous vous préconisons de définir vos mots clés sans trop vous focaliser sur le référencement naturel mais plus sur 

l’essence même de votre article, sur une logique d’apporter une information utile à l’internaute, des infos qu’il est 
susceptible de rechercher, de répondre à des questions qu’il se pose… => Qu’est-ce que recherche ma cible en termes 

d’informations et comment y répondre avec précision ?  

Le titre de la page doit contenir le mot clé, le plus important de la page.  

Les mots clés importants sont au début des titres.   

Ensuite faîtes correspondre 1 paragraphe à 1 intention utilisateur, à un mot clé précis et stratégique.  Et 

avant de penser écriture, penser structure :  

- Quelles sont les idées clés du contenu ?  

- Dans quel ordre présenter ces idées dans le contenu ?  

- Structurer l’information avec un plan détaillé : titre, principal, titres secondaires, micro-contenus… 

On construit une page comme on construit un livre : un titre, un préambule, des chapitres…   

Ce découpage donne un point de repère au lecteur, un témoignage constant de sa progression dans le texte, et lui 
permet de diviser sa lecture en petites doses de taille à peu près constante, en fonction du temps qu’il a à disposition 
et des sujets qui l’intéressent, il doit pouvoir choisir d’un coup d’œil les contenus qu’il veut lire en entier. Attiré par la 
qualité des titres, les médias qui les illustrent, il sera d’autant tenté de lire l’article en entier.  

Par contre, sur nos pages, il faut, le plus souvent possible, commencer par le plus important, le plus vendeur pour 

accrocher l’internaute et l’inciter à commencer et continuer sa lecture… quitte à renverser un peu l’ordre des choses…  

N’oubliez pas l’importance du GRAS pour souligner ce qui est important et ce qui doit être lu en un coup 
d’œil.  

Pensez aux liens qui seront fait dans vos pages, ils sont très importants car ils guident les internautes dans 
leur lecture mais aussi les liens internes favorisent le référencement naturel :  

Les critères d’un bon lien interne :  

- Il est inséré sur un texte éditable (= pas de lien image)  

- Le texte du lien est explicite et annonce le sujet de la page vers laquelle il pointe  

- Les liens « cliquez ici » ou « plus d’infos » sont à limiter. Préférer des expressions clés/stratégiques. - 
Il est facilement repérable (code couleur ou soulignement)  

- Le lien pointe vers une page associée au même univers sémantique  

Une bonne identification des thèmes abordés dans le contenu, une bonne structuration de vos articles, de 
votre page, conditionnent la visibilité de votre page dans les moteurs de recherche.  

Ne vous mettez pas la pression sur le référencement naturel, si vos articles sont rédigés avec sens pour 
l’internaute, vos pages seront très bien référencées.   

Comme son nom l’indique si votre contenu intéresse naturellement les internautes, alors son référencement 
naturel sera bon : laissez s’exprimer votre bon sens ;-) 

 

 



Petits conseils supplémentaires de Benoit pour le chapô :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Page Expérience   

 

Titre = 50 caractères maxi  

espaces compris  

Chapô : 50 mots en moyenne  

                    Qui parle ? Photo + nom + fonction +  

Centres d’intérêts qui ressortent  

Durée, prix, saison coup de 

cœur, des critères à mettre 

en avant   

Liste des temps forts : 8 

maxi  

 

Exemple d’un temps fort !  

           H2 : Mise en avant du lieu, de l’instant, d’une action…  
30 caractères espaces compris maxi  

H3 : Titre du temps fort qui devient la baseline du H2  

50 caractères espaces compris maxi   

Un paragraphe : 50 – 80 mots conseillés et 100 mots maxi.  

On peut aussi jouer sur les différents paragraphes si l’un est plus long et 

l’autre plus court… On n’est pas au mot près, dans la mesure du 
raisonnable. Ici, on peut aussi avoir un titre H4, pas obligatoire, 

mais c’est bien d’en avoir un. 

Micro-contenu sur fond bleu :  

                          1 à 2 phrases maxi, ça doit être court et pertinent, percutant… 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Intégration possible de visuels : Bloc en images : sélection de 5 images pour illustrer l’expérience en plus des images qui illustrent déjà 

les articles. Il peut y en avoir plus.  

Intégration possible de vidéos :  

Texte d’intro de la vidéo : 1 à 2 phrases maxi, ça doit être court et pertinent, percutant… doit donner envie de cliquer pour lire la   
Vidéo. 

 

 

 

 

Intégration possible d’une parole de blogueur : Texte d’intro du blogueur :   
1 phrase d’intro pour présenter le blogueur + 2 lignes maxi d’extrait du  blog, ça doit être court et pertinent,  percutant… doit donner 

envie  d’aller voir l’avis du blogueur  

 

 

 

 

 

 

 

 



Intégration d’indication ‘Comment venir’ :  
Avoir les coordonnées GPS du lieu : longitude, latitude. Pour le reste : favoriser les modes de transports les plus respectueux de 

l'environnement. Il y a un renvoi, pour calcul de l’itinéraire, vers l'application Rom2RIO sans rentrer dans le détail par écrit. Dans le texte à 

gauche sur fond bleu, abordez des éléments sous l’angle pratique, des conseils, les belles routes, les haltes…   

 

 

 

Voir les expériences en ligne : https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/nos-tops-plein-de-decouvertes/les-experiences-a-vivre/  

Voir le gabarit sur Word :  

 

 

 

 

  

https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/nos-tops-plein-de-decouvertes/les-experiences-a-vivre/


Page reportage 

Titre = 50 caractères maxi   

espaces compris  

Chapô : 50 mots en moyenne   

 

  

Mise en avant des avantages   

concurrentiels, des atouts   

  touristiques : Les 5 bonnes   

raisons de…   

Ici, il faut être clair, succinct et   

vendeur : il faut convaincre et   

donner envie…  
 

 

 

 

 

Qui parle ? Photo + nom + 

fonction +  Centres d’intérêts qui 
ressortent avec Témoignage de 

l’auteur : 1 à   
2 phrases, doit être très court   

et percutant => 20 à 30 mots  

On peut remonter ici une   

vidéo ou un podcast illustrant   

l’article et donnant envie de   
lire l’article. Ça doit être très   
court, 1 mn pour convaincre   

et séduisant.  

 

 

 

 

 

 



Exemple de mise en page de paragraphe dans une page reportage…  

A noter qu’une bonne page reportage est dans la recommandation, le conseil, les bons plans… avec une grande 

variation de rythme dans la mise en page : on mixe paragraphe, micro-contenu, remontées d’objets Tourinsoft, vidéo, 

photos, micro-contenus…  

  H2 / Titre du   

paragraphe :  

30 caractères   

espaces compris maxi  

H3 / Sous-Titre :   

50 caractères   

espaces compris   

maxi   

 

Un paragraphe : 50 – 80 mots 

conseillés et 100 mots maxi.  

On peut aussi jouer sur les différents 

paragraphes si l’un est plus long et l’autre 
plus court…On n’est pas au mot près, 
dans la mesure du raisonnable ! 

 Bouton lien 

pour plus 

d’infos… 

 

 

Remontée d’objets   
Tourinsoft  

En fonction du sujet, l’objectif est de   
pouvoir sélectionner certains objets à   

faire remonter. On peut mixer texte   

éditorial et remontées d’objets   
Tourinsoft à plusieurs endroits sur la  

page.  
 

 

 

 

 

Micro-contenu sur fond 

bleu : doit être court, 

percutant : 1 à 2 phrases, 

ou de l’info pratique… 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lien vers les expériences en ligne. Les blocs comme celui-ci peuvent se décliner en fonction 

des besoins… 

Liens vers des pages   

complémentaires ou   

d’intérêts similaires, on a la   

main sur ce qu’on veut   
faire remonter ici et sur le   

titre, ici par exemple   

‘toujours sur l’eau’ 
maxi espaces compris  

 

  

 

Quelques exemples de pages reportages :  

https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/villes-et-villages-dans-lherault/sete/ 

https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/autour-de-leau/kitesurf/  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/villes-et-villages-dans-lherault/sete/
https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/autour-de-leau/kitesurf/


 

 

Page Top 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Exemples de Top :  

https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/dans-la-nature/top-des-activites-insolites-dans-la-nature/  

https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/nos-tops-plein-de-decouvertes/couchers-de-soleil-herault/  

 

 

 

Titre : 50 caractères maxi   

espaces compris  

 

 

Chapô : 50 mots en moyenne 

 

 

 

 

 

 

Classement :  

   

 

Titre d’un bloc : 

50 caractères maxi espaces   

compris  

 

 

Paragraphe : 400 caractères 

espaces compris maxi, il faut 

être accrocheur, pertinent, 

clair, succinct, vendeur, doit 

attirer l’attention, et donner 
envie de cliquer.  

 

Bouton : lien vers une page 

plus complète 

 

 

 

 

 

 

Géolocalisation des objets 

du top 

 

 

 

 

 

 

Cross-selling => bannières 

déroulantes avec des liens 

vers des contenus sur une 

thématiques précises 

 

 

 

https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/dans-la-nature/top-des-activites-insolites-dans-la-nature/
https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/nos-tops-plein-de-decouvertes/couchers-de-soleil-herault/


 

 

 

Page hub reportage 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Titre : 50 caractères maxi   

espaces compris  

 

 

Chapô : 50 mots en moyenne 

 

 

 

 

 

 

 

Hub : sommaire des liens 

vers les pages à lier  

 

 

 

 

 

Cross-selling => bannières 

déroulantes avec des liens 

vers des contenus sur une 

thématiques précises 

 

 

Micro-contenu : 1 à 2 phrases 

maxi, ça doit être court et 

pertinent, percutant… 

 

Titre H2 :  30 caractères 

espaces compris 

 

Sous-titre H3 : 50 caractères 

espaces compris 

 

Texte paragraphe : 400 

caractères espaces compris 

 

Bouton : lien pour en savoir 

plus… 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Quelques exemples de pages Hub reportages :  

https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/dans-la-nature/randonnee-a-pied/ 

https://www.herault-tourisme.com/fr/bien-manger/nos-specialites-terre-et-mer/  

 

 

 

 

 

 

 

 

Vidéo : Texte d’intro de la 
vidéo : 1 à 2 phrases maxi, ça 

doit être court et pertinent, 

percutant… doit donner envie 
de cliquer pour lire la   

Vidéo. 

 

 

 

 

 

 

 

Conseil d’expert :  
Qui parle ? Fonction ? => 60 

caractères espaces compris 

environ 

Citation : environ 400 

caractères espaces compris  

 

 

Nos conseils : 

4 champs de quelques lignes 

chacun, en fonction de la 

thématique 

 

Infos pratiques :   

Quelques lignes de textes + 

des liens  

 

 

 

 

 

 

 

Cross-selling => bannières 

déroulantes avec des liens 

vers des contenus sur une 

thématiques précises 

 

 

https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/dans-la-nature/randonnee-a-pied/
https://www.herault-tourisme.com/fr/bien-manger/nos-specialites-terre-et-mer/


 

Gabarit de la page Escapade  

 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Titre : 50 caractères maxi   

espaces compris  

 

Moyen de transport 

Point de départ 

 

 

Chapô : 50 mots en moyenne 

 

3 ou 4 critères infos pratiques sur 

le circuit 

 

Titre des étapes du circuit : 8 

maxi 

 

Mot de l’expert :  
Qui parle ? Fonction ? => 60 

caractères espaces compris 

environ 

Citation : environ 400 caractères 

espaces compris  

 

 

Diapo de photos 

 

 

Carto :   

circuit de l’escapade, avec les 
étapes et possibilité d’afficher des 
objets Tourinsoft 

 

 

H2 : Mise en avant du lieu, de l’instant, 
d’une action…  
30 caractères espaces compris maxi 

 

Sous-titre H3 : 50 caractères 

espaces compris 

 

Un paragraphe : 50 – 80 mots conseillés 

et 100 mots maxi.  

On peut aussi jouer sur les différents 

paragraphes si l’un est plus long et 

l’autre plus court… On n’est pas au 
mot près, dans la mesure du 

raisonnable. Ici, on peut aussi avoir 

un titre H4, pas obligatoire, mais 

c’est bien d’en avoir un. 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Quelques exemples de pages escapades :  

 https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/dans-les-vignes/route-des-vins/beziers-canal-du-midi 

mediterranee/les-vins-de-riquet/ 

 https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/itinerance-slow-tourisme-herault/escapade-au-coeur-de-nos-

grands-sites-sans-voiture/suggestions-de-parcours/navacelles-st-guilhem/  

 

 

.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Micro-contenu : 1 à 2 

phrases, ça doit être court et 

pertinent, percutant ou de 

l’info pratique…  

 

 

Nos conseils : 

4 champs de quelques lignes 

chacun, en fonction de la 

thématique 

 

Infos pratiques :   

Quelques lignes de textes + 

des liens  

 

 

 

 

Comment venir : avoir les 

coordonnées GPS du lieu : 

longitude, latitude. Pour le reste : 

favoriser les modes de transports les 

plus respectueux de 

l'environnement. Il y a un renvoi, 

pour calcul de l’itinéraire, vers 
l'application Rom2RIO sans rentrer 

dans le détail par écrit. Dans le texte 

à gauche sur fond bleu, abordez des 

éléments sous l’angle pratique, des 
conseils, les belles routes, les 

haltes…   
 

 

Cross-selling => bannières 

déroulantes avec des liens 

vers des contenus sur une 

thématiques précises 

 

 

https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/dans-les-vignes/route-des-vins/beziers-canal-du-midi%20mediterranee/les-vins-de-riquet/
https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/dans-les-vignes/route-des-vins/beziers-canal-du-midi%20mediterranee/les-vins-de-riquet/
https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/itinerance-slow-tourisme-herault/escapade-au-coeur-de-nos-grands-sites-sans-voiture/suggestions-de-parcours/navacelles-st-guilhem/
https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/itinerance-slow-tourisme-herault/escapade-au-coeur-de-nos-grands-sites-sans-voiture/suggestions-de-parcours/navacelles-st-guilhem/

