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d’administration du 17 octobre 



Co-produire

des pages clés en main...

Rédaction de pages pour le site web des partenaires
avec ré-écriture pour diffusion sur le site d'Hérault Tourisme.

✓ Le partenaire fournit les 
éléments, infos, messages, photos, 

vidéos, ligne éditoriale... 

✓ Hérault Tourisme rédige pour le 
site partenaire avec optimisation 
SEO et appui IA

✓ Contenus mis en avant sur le site 
herault-tourisme.com, et sur nos 
outils de promotion (e-news, 
réseaux sociaux…)

Une image contenant texte, arbre, faire de la randonnée, plante

Description générée automatiquement

https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/nos-tops-plein-de-decouvertes/les-experiences-a-vivre/le-tour-du-lac-du-salagou-en-randonnee/


Co-produire

« Pages hub » étrangères (GB, DE, NL, ES) 
Destination Languedoc.

Consulter la page

https://www.herault-tourisme.com/en/


✓ Mise en situation de personas, 
thématiques / destinations.

Voir la vidéo

Voir la vidéo

Voir la vidéo

Co-produire

des vidéos «séduction» de 1.30 / 2 mn

Droits de propriété et de diffusion pour les 
destinations partenaires.

https://www.youtube.com/watch?v=Kt7fUTxdG5E
https://www.youtube.com/watch?v=EvQzOK1D6Q0
https://www.youtube.com/watch?v=yxhrhyYIMbc


Vidéos de 30’’ ( plans réalisés pour les vidéos « séduction » )  intégrées aux réseaux 
sociaux des partenaires, sites web... au format pour campagnes IPTV ou programmatique vidéo.

Montpellier Méditerranée (programmatique vidéo)

Coproduire

des vidéos « teaser » de 30 sec

Cap d’Agde Méditerranée (IPTV)

Archipel de Thau (IPTV et programmatique vidéo)

Campagnes de saison partenaires/Montpellier/Campagne 2/Programmatique 2.mov
Campagnes de saison partenaires/Cap/Vidéos/Vidéos/vidéo_1_jeunes_printemps_v4_-_hd_1080p (Original).mp4


✓ Vidéos « reportages » (production ADT) 
au format mini-série:

- Mon Plaisir d’Hérault
- « Carnets de rando »
- Les Escapades de Plaisirs d’Hérault
- « Vous avez 5 minutes? »

Edlas, Tour du Lac du Salagou

Produire des vidéos

« immersives » ou « reportages »

#2 Vous avez 5 minutes ?

✓ Vidéos immersives (production ADT).  Images de drone selon thématiques et / ou 
destinations.

Nouveauté: mini-série 
« Vous avez 5 minutes ? »

https://www.youtube.com/watch?v=Ig4gSs2Tsig
https://www.youtube.com/watch?v=II62RKG6UIQ


Coproduire

des reportages photos

✓ Photographes professionnels

✓ Personas (familles, couples, groupes 

d’amis, jeunes, jeuniors…).

✓ Partage des droits, pas de limite 
d’utilisation dans le temps.



Sur www.herault-tourisme.com

- Nouveaux itinéraires : trail, gravel… Passa Meridia équestre, Voie d'Arles, Escapades 
Nature sans Voiture, nouveaux GR® de Pays…
- Coproduction d'expériences: le Sentier des 2 lacs

Un écosystème 'itinéraires’

Diffusion plateformes APN

Flux d’itinéraires Tourinsoft sur CIRKWI & OUTDOOR ACTIVE

En cours : flux POI sur cirkwi et OA (hébergements, services, patrimoine...)

Diffusion depuis le SIT34 (Tourinsoft )

https://www.herault-tourisme.com/fr/activites/itinerance-slow-tourisme-herault/itinerance-en-vtt/gtmc-herault/parcours_gravel-gtmc-herault/
https://www.herault-tourisme.com/fr/decouvrir/nos-tops-plein-de-decouvertes/les-experiences-a-vivre/le-gr-de-pays-entre-deux-lacs-de-ceilhes-au-salagou/
https://www.outdooractive.com/fr/guide/france/herault/1019805/
https://www.cirkwi.com/fr/auteur/4399/herault-tourisme?offset=2


Campagnes web-marketing – GRC
(Bassin de vie et France):

• Création et diffusion de contenus:

2 mini-sites dédiés 600 000 visites / an

• Objectifs: 

Acquisition de nouveaux prospects (mis

à disposition des news partenariales).

Renforcer la visibilité des destinations.

• 12 mois de campagne (mars à mars)

• Déploiement via les réseaux sociaux 

nouveaux prospects 

visibilité démultipliée

• 2025: envois de 4 e-news dédiées à 10 

Millions de personnes.

https://www.herault-tourisme.com/fr/gagnez-vos-loisirs/


E-news dédiées à chaque destination: Bassin de vie et France

✓ « Bassin de vie »:                         

22 000 prospects de

notre base de données

✓ « France »:

Entre 400 à 500 000 

prospects par news. 

Newsletter Archipel de Thau FR–07/03/2024
Le printemps c'est l'Archipel de Thau

Campagnes web-marketing – GRC
(Bassin de vie et France):

https://f.info.herault-tourisme.com/f/o?q=d8oZ014K5h4BeylwpMPDYW_x5jb7cfZzdW0id2LR_3S723fpqUXprDStJRjKCMTLlN5eaNOWgNdCocSzwNpfzgJvqxSwT335GH3pJdekWaJyVO4keAx1djgIz3xTFFdg6EgbD60XJo2kJZLmfnBEa7aQN4hriKx0AC6aXasBr45yp8AxuSZ3RdkZXic3hidDxl2HHkkyN7R5ksk5vEQR0wbBzmoSU-puqlsxwFO5J71oPXFnWfDkK3Nk_Z9qjGh3-1s47re5hpmutqAfYGcijw&c=Email%2F918057452%2F22602%2F418468%2Ffa95fc3d


Campagnes sponsorisées (marchés Bassin de vie, France, Europe):

✓ Mise à disposition du backoffice d'Hérault Tourisme                         

Facebook, Instagram, réseaux network…
Pour communiquer au nom de vos destinations.



La nouveauté 2025

✓ Excellent niveau de 
qualification

✓ CPC: 0,30 €
✓ Media en pleine 

évolution dans le 
tourisme

Campagnes sponsorisées sur 

Pinterest



Les campagnes multi-canal de saison

✓ Programmatique vidéo : diffusion sous forme de vidéo de 30’’ sur médias 
affinitaires (Le Monde, l’Equipe, Vinted, Capital, Allociné…).

✓ TV segmentée : diffusion de 

vidéos (15 à 30’’) via les box 
internet (TF1, France TV, Canal +, 

M6…)

Campagnes de saison partenaires/Archipel de Thau/Vidéo 2 Archipel de Thau.mxf
Campagne hiver/Vidéos/Film 1.mp4


Les accueils presse / influenceurs
✓ On continue l’engagement et la coopération
❑ RDV Partir en France / 13 &14 janv 2025

✓ Organisation de conférences de presse à la demande

❑ Salon du Randonneur de Lyon (fin mars)

❑ Salon de l’Agriculture 22 fév au 2 mars 2025

Les évènementiels - Salons

Le B2B ( TO /AGV )

✓ Coordination des partenaires 

3 contrats de destination (Europe) 
✓ Montpellier destination Languedoc
✓ Canal du Midi
✓ Côte Méditerranée in Occitanie
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